
C.M.Cキャリアマネジメント　コンサルティング　03-3893-3601

10:45～17:00（受付10:30～）

  盛繁



会社名/店名

FAX

＜ショールーム見学＞

涼しい厨房機器「涼厨」のご紹介など　

 16：10～16：45

ひとつの扉を開けると、そこには異なる二つの世界、それがミングル。たとえば、伝統の蕎麦汁を基本に
して、合わせる素材で様々に広がり変化するつけ汁。そばうどん各種業態ごとの「ミングル」をテーマに
提案しライブでの調理実演、さらに、永山流の独自の表現力で、いつもの素材を新しく見せる盛付け方
　や器の使い方、その他にもそばうどん店のための「酒菜」の新たな取り組みをご紹介していきます。

「誰に何をどうやって売る」そのコンセプトは、計画立地の地域性や消費環境にあっているのか。

狙いを決めてターゲットを明確にする戦略こそ、成功店への近道！「立ち食いそば店」から「そば

うどんダイニング店」まで、人を集める人気店づくりに欠かせない独創性と具現化のための表現

力に優れた事例店に触れながら、イノベーションを目指す経営者の方々、新規参入や計画する

　方々に向けて、簡潔に解説していきます。

麺ビジネスコンサルタント 渡邉眞人氏 マーケティングが“売れる仕組みづくり”だとすると、ブラ

ンディングは、“売れ続ける仕組みづくり”。単に売れると

いうだけでは、時代の早い流れに押し流

されてしまう。地域や消費者に受け入

れられ、長期的に繁栄するにはどの

様にしたらよいのであろうか？今回は

““売れ続けるための仕組み”を構築

するためには？という観点からブランド
　を解説する。

 （前売り）
事前申込みで
受講料9,000円のところ

定員３６名
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