
C.M.Cキャリアマネジメント　コンサルタント　03-3893-3601

10:30～16:50（受付10:15～）

  盛繁



会社名/店名

FAX
＜ショールーム見学＞　涼しい厨房機器「涼厨」のご紹介など　 15：50～16：10  16：10～16：50

はせがわ酒店は、酒販店の視点から人気の酒「獺祭」や「磯自慢」等のブランド立ち上げや販路
拡大に大きく貢献し、東京スカイツリー店、表参道ヒルズ店など合わせて7店舗を出店。2014FIFA
ワールドカップブラジル大会に、中田英寿氏とともにnakata.netCafe2014＠サンパウロにも出展す
るなど海外への日本酒文化の発展にも貢献する日本酒業界酒販店のリーダー的な存在。一方
新澤醸造店は、FIFAオフィシャルライセンス商品となった日本酒「伯楽星」はJALファーストクラス
に採用されるなど、国内外に向けて急成長する老舗酒蔵となっています。

蕎麦とお酒の相性は、切っても切れない蕎麦店なら

ではの楽しみです。今回は酒の後の「〆蕎麦」を題材

に、いろいろなバリエーションをご提案。〆蕎麦でさら

に楽しく、美味しくいただく楽しみ方をご紹介してまい

ります。

ちょい高志向の立ち食いそばうどんや、個性派のそばうどん新業態の成功事例を織

り交ぜながら、旧来のそばうどん業態のビジネスモデルから脱皮する新たなそばう

どんビジネスをテーマに、２毛作、３毛作を狙ったタイムマーケティングを活用した成

功事例を紹介。都市型から郊外型まで幅広くマトリックス資料を図化しながらリアリテ

ィのある麺ビジネス成長モデルを具体的に提案します。

麺ビジネスコンサルタント 渡邉眞人氏 

はせがわ酒店 代表取締役　長谷川浩一氏 
新澤醸造店　代表取締役　新澤巌夫氏 

時代は、動いています。今では大手居酒屋は、選択肢の一番手に来ることが少ないと言われることも

あります。他に魅力的なお店がないから、仕方なく行っているという感じにシフトしてきています。ファミリ

ーレストランもそうです。全ての方を対象とすると、誰にも響かないつまらない店になっていってしまう。

自店に来て頂きたいお客様を絞って、そのお客様のためのお店にすることで、そのお客様の心の中で

は、光り輝きファンになってしまうそうです。マーケットシェアではなく、お客様の本当の満足を実現させ

マインドシェアを取ることが大切な時代になってきます。今回は、その辺りを解説していきます。

 （前売り）
事前申込みで
受講料10,000円のところ

定員３６名（最大40名）


	パンフレット表紙2014(茶）3
	申し込みフォーム2014-3

